Kursus ""Meedia ja méjutamine™

Kursusel ,,Meedia ja mdjutamine* keskendutakse infoiihiskonnast arusaamisele, arendatakse eri
liiki tekstide moistmise, fakti ja arvamuse eristamise oskust. Tahtis on osata hankida eri allikatest
teavet, analliusida verbaalset teksti nii visuaalses kui ka audiovisuaalses keskkonnas ja tunda dra
meedia m@jutamisvGtted. Samas arendatakse ka oskust kujundada ja valjendada oma arvamusi ja
hoiakuid.

Kooliastme 16puks taotletavad teadmised, oskused, hoiakud ja kooliastme dpitulemused

Opilane:
1) tunneb ténapdevast teabekeskkonda ja selle arengut kujundavaid protsesse, selgitab

kommunikatsiooni olemust ja toimumise tingimusi;

2) leiab meediatekstist argumendid ja pohilised méjutamisvotted, selgitab teksti autori eesmérke

ning motiive;

3) eristab fakti arvamusest ja usaldusvéaarset infot kisitavast, kontrollib infothiku sisu téesust,

sealhulgas t6lgitud info tdhendusvalja muutumist;

4) anallsib kriitiliselt reklaami ning arutleb reklaami ja mainekujunduse teemadel;

5) tunneb meediakanaleid, analiilisib nende erijooni, iseloomustab erinevaid meediazanre;
6) anallilisib vahetu ja vahendatud kommunikatsiooni erinevusi ja osalejate taotlusi;

7) hindab kriitiliselt meediamanipulatsioone, tunneb dra propaganda, libauudised ja miudiloome.

“Meedia ja mojutamine” 11. klass

Ainemaht: 35 ainetundi kursuses

Teema: Meedia ja mdjutamine



e tunneb

Opitulemused
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infoiihiku sisu toesust,
sealhulgas  tolgitud  info
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analiitisib kriitiliselt reklaami
arutleb

ning reklaami  ja
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Oppesisu:

Suhtlus ja suhtlusolukord meedias. Info edastamine ja
vastuvott (tdhenduse erinevad tdlgendused). Privaatse ja
avaliku suhtluse eriparad, tunnused, nt sotsiaalmeedia eri
vormid. Vahetu (individuaalne suhtlus) ja vahendatud

kommunikatsiooni (meediakommunikatsioon) funktsioonid,

osalejate eesmaérgid.
Teksti eesmark. Eri modaalsused, nt audiovisuaalne,
visuaalne, audiotekst. Teksti suhtluseesmark. Kontekst.

Intertekstuaalsus. Tekstiliigid (sh statistika, tabelid tekstides).
Nende muutumine tehnoloogia kasutamise ja thiskonna majul.

Teksti vahendamine.

Allikas. Allikate kasutamise eesmargid ja viisid. Allikate
otsimine. Allika usaldusvaarsus (nt autoripositsioon -
autoriga/autorita tekst, autori kvalifikatsioon, erapoolikus jne).
Meediakanali, tuvastamine tekstist,

-platvormi  eesmargi

autorist lahtuvalt.



e hindab kriitiliselt
meediamanipulatsioone,
tunneb  dra  propaganda,

libauudised ja miitidiloome.



